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DOBRE 7 LASV

Warianty franczyzy Dobre z Lasu

We wszystkich wariantach zatozono, ze sklep Dobre z Lasu zarzadzany jest
przez niezaleznego Operatora, prowadzacego dziatalno$é¢ gospodarcza na swoj
koszt i ryzyko, na podstawie umowy zawartej pomiedzy Operatorem i RDLP.
Operatora wytania RDLP w drodze konkursu. Wszystkie dziatania promocyjne
i marketingowe, bez wzgledu na wybér wariantu nadzorowane s3 przez
Centrum Informacyjne Laséw Paristwowych.

ariant 1.

Lokal przeznaczony na sklep Dobre z Lasu i wyposazenie jest wlasnoscia
RDLP. RDLP wynajmuje sklep wraz z wyposazeniem Operatorowi za
wynegocjowang kwote. Szacunkowy koszt przedstawiony w zataczniku 1. zawiera
wyposazenie sklepu Dobre z Lasu w Warszawie, zajmujacy powierzchnie catkowitg
85 m2. W zaleznosci od wielkosci lokalu koszt wyposazenia ulega zmianie,
precyzyjnie mozna go okreslic po powstaniu projektu architektonicznego
i technologicznego. Koszty oznakowania zewnetrznego i wewnetrznego sklepu
réwniez zalezg od jego wielkosci (warszawski sklep ma dwie duze witryny). Sklep
w Warszawie pracuje czesciowo w trybie samoobstugowym a czesciowo ,przez lade”
(wedliny i przetwory miesne).

Catosc kosztow operacyjnych zwigzanych z prowadzeniem sklepu ponosi Operator:
zakup produktéw, zatrudnienie personelu, badania personelu, optata za czynsz
najmu i wyposazenie, $rodki czystosci, media ( elektryczno$é, woda, ogrzewanie),
wywoz smieci itp.

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg by¢ zaakceptowane przez
CILP i zgodne z ofertq Dobre z Lasu na stronie internetowej www.dobrezlasu.pl.
Operator ma prawo dokonywac¢ zakupdw wytgcznie u producentéw zaakceptowanych
przez CILP. Osoba nadzorujaca funkcjonowanie sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy sklepu celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego.
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Lokal przeznaczony na sklep Dobre z Lasu jest wlasnoscia, badz jest
zarzadzany przez niezaleznego Operatora a wyposaieni,e\zsklepu‘.,_stanowi

wtasnosé RDLP. W wariancie 2. RDLP wybiera niezaleznego Operatora, sporzadza
projekt architektoniczny i technologiczny, wyposaza sklep, wykonuje oznakowanie =
zewnetrzne i wewnetrzne. Za wynajem wyposazenia RDLP",obcigza Operatora -
miesigczng opfata. Operator placi miesieczny procent od obrotu netto z tytulu ™

wykorzystywania marki Dobre z Lasu. Koszty wyposazenia i oznakowania sklepu
zalezg od jego wielkosci. Podobnie jak w wariancie 1. cato$¢ kosztéw operacyjnych

ponosi Operator (zakup produktéw, zatrudnienie personelu, badania personelu, .

optata za czynsz najmu, Srodki czystosci, media (elektrycznos¢, woda, ogrzewan
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wywoz smieci itp.) W wariancie 2. nalezy wytoni¢ Operatora z lokalem w mozliwie
najlepszym punkcie handlowym, charakteryzujacym sie duzym ruchem pieszych
i z mozliwoscia zaparkowania samochodu.

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg by¢ zaakceptowane przez
CILP i zgodne z ofertg Dobre z Lasu na stronie internetowej www.dobrezlasu.pl.
Operator ma prawo dokonywac zakupow wytacznie u producentéw zaakceptowanych
przez CILP. Osoba nadzorujgca funkcjonowanie sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy sklepu celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego.

Lokal i wyposazenie sklepu Dobre z Lasu jest wiasnosciag lub jest zarzadzane
przez Operatora.

RDLP dokonuje wyboru Operatora i lokalizacji sklepu. Podobnie jak w wariancie 2.,
nalezy znalez¢ Operatora z lokalem w mozliwie najlepszym punkcie handlowym,
charakteryzujgcym sie duzym ruchem pieszych i z mozliwoscig zaparkowania
samochodu. RDLP wykonuje oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne i nadzoruje
funkcjonowanie sklepu. Operator odprowadza miesieczng optate za uzywanie znaku
towarowego Dobre z Lasu (% od obrotu netto).

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg by¢ zaakceptowane przez
CILP i zgodne z ofertg Dobre z Lasu na stronie internetowej www.dobrezlasu.pl.
Operator ma prawo dokonywac¢ zakupow wytacznie u producentéw zaakceptowanych
przez CILP. Osoba nadzorujgca funkcjonowanie sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy sklepu, celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego.

Uruchomienie Punktu Promocyjnego Dobre z Lasu

Wariant ten stwarza mozliwo$é utworzenia sekcji Dobre z Lasu w funkcjonujgcym
punkcie handlowym lub gastronomicznym na terenie RDLP. RDLP wykonuje
oznakowanie zewnetrznej i wewnetrznej czesci sklepu oraz zapewnia wyposazenie
sekcji Dobre z Lasu w regaty i lodowke.

Wtasciciel sklepu jest zobowigzany do zakupu produktow
wytgcznie w sklepie Dobre z Lasu lub poprzez www.dobre3
funkcjonujacym juz sklepie Dobre z Lasu.

pochodzenia lesnego
[Asu.pl lub w innym
UBREZ ey
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Wsparcie franczyzodawcy (RDLP)

1. Oddanie przez RDLP do uzytku wyposazonego sklepu Dobre z Lasu zgodnie
z HACCP.
2 Oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne sklepu.

3 Architektoniczny projekt aranzacji sklepu.
4. Projekt technologiczny.
2 Wsparcie marketingowe obejmujace:
a) Wsparcie promocyjne przy uruchomieniu sklepu (samplingi, lokalne
radio),
b) materiaty promocyjne,
c) materiaty edukacyjne,
d) ulotki,
e) konkursy dla klientow,
f) zaktadka na stronie www.dobrezlasu.pl ,
g) Facebook, Instagram,
h) udostgpnienie sklepu internetowego (przekierowanie do rejonu

RDLP),
i) realizacja zamoéwien dla Jednostek RDLP.
6. Okresowe szkolenia pracownikow.
2 Specjalne ceny zakupu u producentéw zakwalifikowanych jako Dobre z Lasu.

Wymagania franczyzodawcy:

2 Dysponowanie przez franczyzobiorce lokalem handlowym o powierzchni
55 - 100 m2

2. Parking lub miejsca parkingowe, w tym dla 0séb niepetnosprawnych

G N Min. 12 miesieczne dos$wiadczenie w prowadzeniu stacjonarnego sklepu
spozywczego

4, Prowadzenie sprzedazy nastepujgcych grup towarowych:

1) Wedliny z dziczyzny (Swieze i pakowane);
k) Mieso z dziczyzny;

[) Przetwory miesne;

m) Przetwory inne;

n) Miody;

o) Soki;

p) Grzyby (suszone i marynowane);

q) Herbaty;

r) Ziota;

s) Owoce runa lesnego; £«
t) Produkty uzupetniajace pochodzenia lesnego;
u) Ryby. '

5. Wszystkie produkty wprowadzone do sprzedazy muszg spetnia¢ wymogi marki

Dobre z Lasu opracowane przez CILP we wspéipracy z ekspertami zewnqtrznymi._

6. Franczyzobiorca wptaca miesiecznie okreslony w umowie % od obrotu netto
przeznaczony na fundusz marketingowy.




